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EDI

CHERS LECTEURS,

Nous sommes ravis de vous accueillir
dans ce 30e numéro de notfre magazine
numeérique StartUp Meédias, un espace
dédié a l'innovation, a l'entrepreneuriat et
aux évolutions technologiques en Afrique.
Ce mois-ci, nous mettons en lumiére des
acteurs clés et des théematiques cruciales
pour nofre écosysteme en pleine
expansion.

En couverture, nous avons I'honneur de
présenter Bohenand Flan, Manager Pbole
Solutions Innovatfion et Communication
de BONPAYEUR.COM. Cette application
infuitive révolutionne la gestion locative
et la reconnaissance de defte en
Coéte d'lvoire.  Découvrez comment
BONPAYEUR.COM simplifie la vie des
propriéfaires et des locataires tout en
infroduisant des pratiques innovantes et
fransparentes dans le secteur immobilier.

Dans notre rubrique Innovation, nous
mettons en avant Norat Monet, lauréate du
prix coup de coeur Digital Energy lors du
Challenge App Afrique 2024. Norat Monet
nous parle de son projet révolutionnaire
Greenkd, une application mobile de
formation en énergies vertes. Apprenez-
en plus sur son parcours inspirant et
sur la maniere dont elle contribue a la
promotion de l'énergie verte en Afrique.
Nous vous proposons également un

rapport détaillé sur le financement des
starfups en Afrique. Ce dossier vous
donnera un apercu des tendances
actuelles, des defis et des opportunités
qui faconnent le paysage du financement
des startups sur notre continent.

Par ailleurs, nous avons prépareé un dossier
spécial sur ['ufilisation des smartphones
en Afrique subsaharienne en 2024 et son
impact sur I'eéconomie numeérique. Cefte
analyse vous permettra de comprendre
comment la croissance exponentielle
des connexions mobiles transforme notre
environnement fechnologique et ouvre de
nouvelles perspectives pour les startups
et les entrepreneurs africains.

Chaque numeéro de StartUp Médias est
congu pour informer, inspirer et soutenir
les entrepreneurs de notre continent.
Nous espérons que vous trouverez ce
numero enrichissant et stimulant. Nous
vous invitons a explorer ces histoires
fascinantes et a continuer de nous suivre
pour rester a 'avant-garde de I'innovation
en Afrique.

Bonne lecture et a trés bientdt pour de
nouvelles aventures entrepreneuriales !

Sylvestre Afery
Fondateur de StartUp Médias
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START'UP L'ACTU

b 4

Start'Up Média

@StartupWebzine - Société de médias/d'actualités © WhatsApp

Accueil Services Avis Photos Plus = ik J'aime déja [~] Message Q soe
Articles Voir tout @ Créer une publication
g
#INNOVATION
|&d Photo/Vidéo © Jesuisla & Identifier des amis

Amazon.co.za a été lancé en Afrique du
Sud , offrant aux clients une nouvelle
expérience dachat en ligne avec des

. S . N Start'Up Média
options de livraison le jour méme et le & min @
lendemain et un suivi via WhatsApp.
#AGRITECH

La startup kényane d'agritech iProcure , qui avait
précédemmentlevé 17,2 millions de dollars de financement,
a déposé son bilan le 26 avril aprées avoir eu du mal a obtenir

amazon des capitaux supplémentaires auprés des investisseurs.

]
— ammmm sammes

i
‘ ' procure

Q0 13 9 commentaires 1partages
[ﬁ J'aime D Commenter ﬁ Partager @v
[fb Jaime (J Commenter &> Partager
Start'Up Média .
# CROISSANCE 20 juillet, 21:18 - @
FairMoney , la premiere néobanque
d'Afrique, est reconnue par le Financial #FINANCEMENT

Times comme l'une des entreprises a la

. . . D.light a obtenu 3,4 millions de dollars pour fournir 10 000
croissance la plus rapide du continent .

- systemes solaires domestiques subventionnés aux réfugiés
©0w 19 6 commentaires 2 partages du nord et de l'ouest de 'Ouganda.

[ﬁ) Jaime (J Commenter @ Partager

Les plus pertinents w

@ Votre commentaire... © (@) @

Voir les commentaires
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Alertes Voir tout

#ELECTRICITE

Le Nigeriaréduit sesventes d'électricité ases
voisins pour stimuler I'approvisionnement
national

OO0 139
[1'_‘) J'aime

49 commentaires 1partages

(J commenter /> Partager

#INNOVATION

La start-up technologique lozera, prévoit
d'établir un centre de données de 386
MW et un centre d'intelligence artificielle
au Maroc, avec un investissement de 500
millions de dollars.

O©QO& 331 529 commentaires 7 partages
[ﬂ) J'aime

(J commenter /> Partager

#CONNECTIVITE

Les responsables du Botswana ont
rencontré l'unité Starlink de SpaceX pour
discuter de I'expansion de la connectivité.

OO0 3
[1’_‘) J'aime

9 commentaires 1partages

(J Commenter /> Partager

#FINANCEMENT

La start-up fintech B2B basée en Egypte,
Swypex, a obtenu un financement de
démarrage de 4 millions de dollars dirigé
par Accel.

OO0 3
[1’_‘) J'aime

#PARTENARIAT

Smart Africaasignéunaccord de partenariat
avec GITEX Africa pour organiser la
deuxieme formation ministérielle entre
pairs.

O0w 19
[ﬁ) J'aime
#APP

9 commentaires 1partages

(J Commenter /> Partager

6 commentaires 2 partages

(J Commenter /> Partager

Korire  une nouvelle application de
covoiturage fait son entrée sur le marché
ivoirien et togolais.

Q0 19 6 commentaires 2 partages

Start'Up Média
2 min - A

#LEVEE DE FONDS

Seamfix , un fournisseur de solutions d'identité numérique,
a levé 4,5 millions de dollars auprés d'Alitheia IDF pour
étendre ses services a travers I'Afrique, en ciblant le Ghana,
le Kenya, I'Afrique du Sud, I'Ethiopie et I'Ouganda.

QO s 2393 1 941 commentaires 21partages
[f) J'aime D Commenter &> Partager @v

Les plus pertinents «
@ Votre commentaire... QO e @

Voir les commentaires

Start'Up Média -
2min-Q

#FERMETURE

Microsoft ferme son Centre de développement pour I'Afrique
a Lagos, au Nigeria , affectant le personnel qui peut recevoir
des salaires jusqu’en juin et des prestations de santé.

OQ& 930
[ﬁ) J'aime

Start'Up Média
2 min- &

#FINANCEMENT

1287 commentaires 5partages

(J commenter & Partager @ 04

La startup fintech basée en Egypte, MNZL, a obtenu 3,5
millions de dollars dans le cadre d’'un cycle de financement
de démarrage dirigé par P1 Ventures.
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Start'Up Média

LUCARNE
b 4

DECOUVREZ LES
20 FINTECH DU
PROGRAMME
D’ACCELERATION
DE VISA
(28 COHORTE)

20 fintech africaines vont bénéficier
du programme d'accélération de
VISA. Ce programme, lancé en juin
2023, s'inscrit dans la mission de Visa
d’accélérer l'innovation financiere sur
le continent en offrant un mentforat
et une formation personnaliseée aux
startfups finfech de série A.

VISA continue de jouer un role clé
dans I'innovation financiere en Afrique
avec lannonce des 20 stfartups
sélectionnées pour la deuxieme
cohorte de son programme Africa

Fintech Accelerator. Ce programme
offre en effet 12 semaines de
mentforat one-tfo-one et de formation
personnalisée, fournissant aux starfups
desopportunités exclusives d’acces au
financement, au développement et aux
ressources necessaires pour reussir.
Cette initiative reflete l'engagement
continu de Visa a soutenir 'économie
numeérique en Afrique, avec un
investissement promis d'un milliard
de dollars d’ici 2027 pour transformer
I'ecosysteme des paiements.
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LES STARTUPS DE LA COHORTE 2

Les startups sélectionnées pour cette deuxieme cohorte operent dans 28
pays africains, marquant une augmentation significative par rapport aux 18 pays
représentésdanslapremiere cohorte. Voicilaliste des startups presélectionnees

et leurs domaines d’intervention :

CHAPA (ETHIOPIE): SOLUTIONS
POUR LES COMMERGANTS

Chapa est une solution fintech
développée par une jeune pousse
éthiopienne du méme nom. Elle permet
aux enfreprises et aux organisations
basées dans lancienne Abyssinie
de recevoir des paiements en ligne
infernafionaux depuis n'importe quelle

destination.

CHECKUPS MEDICAL HUB
(KENYA) : FINANCE INTEGREE

(SANTE)

CheckUps Medical Hub est une starfup
qui offre des services de soins geres
enfre 50 et 200 dollars par an aux
tfravailleurs du secteur informel et aux
personnes agees.

AZAMPAY (TANZANIE) :
MARCHE B2B

AzamPay est spécialise dans le
développement de solutions de gestion
de paiement en ligne de bout en bout
pour les entreprises opérant en Afrique
de I'Est.

BEEM (TANZANIE): COMMERCE
SOCIAL

Beem propose une plateforme de
communication omnicanal qui rassemble

les canaux USSD, Airfime, paiements
mobiles, SMS, WhatsApp, Facebook
et Instagram pour engager, Vvérifier,
authentifier, notifier ou payer les clients.

BIZAO (COTE D’IVOIRE) :
SOLUTION DE PAIEMENT
MARCHAND

Bizao est une Fintech pionniere dans
la constfruction et l'exploitation d'une
plateforme de services financiers
révolutionnaire, offrant aux entreprises
basees en Afrique une solution complete
pour accepter divers moyens de
paiement.

HUB2 (COTE D’IVOIRE) :
ENABLER INFRASTRUCTURE

Présente en Cbte d’lvoire depuis 3 ans,
HUB2 est une fintech spécialisée dans la
digitalisation des moyens de paiement.

IWOMI TECHNOLOGIES

(CAMEROUN)
IWOMI  Technologies propose des
solutions  finfech  pour  linclusion

financiere, notamment des paiements en
ligne et des APl de paiement de factures.

PROBOUTIK (CAMEROUN)

Proboutik est une solufion fintech

#30 - Mai 2024



développée par la start-up sénégalaise
ProXalys. Elle permet aux commercants
de proximité, opérant généralement
dans le secteur informel, de numériser
leurs opérations financieres.

VAULTPAY (REPUBLIQUE
DEMOCRATIQUE DU CONGO)
: SOLUTION DE PAIEMENT
MARCHAND

VaultPay est une plateforme permettant
aux institutions financiéres de transformer
des enfreprises locales en agents
bancaires. Imaginez une epicerie dans
une région miniere africaine isolée

MOI (NIGERIA) PAIEMENT

Aku est une technologie financiere visant
a favoriser linclusion financiere sur un
seul appareil mobile. lls effectuent des
paiements et apportent des services
financiers a domicile.

CLEVA (NIGERIA)
INTERNATIONAL PAIEMENT

Cleva permet aux indépendants et
aux enfreprises africaines de recevoir
un paiement infernafional pour leurs
services, tout en se protégeant de la
volatilité des devises locales.

une efficacité sans précedent.

E-DOC EN LIGNE (NIGERIA):
OPEN BANKING

E-doc Online est une sociéte d'IA
finfech qui fournit aux organisations les
données nécessaires a la conformité
réglementaire, a 'acces au marché et aux
verifications de credit. E-doc a son siege
au Royaume-Uni et opere actuellement
au Nigeria.

RAENEST (NIGERIA):
MOUVEMENT D’ARGENT

Raenest aide les fravailleurs a distance
et les indépendants & automatiser
la facturation et a étre payés plus
rapidement par les clients du monde
entier tout en @économisant sur les frais via
ses comptes et cartes Raenest Global.

BRIDGECARD (NIGERIA):
ENABLER INFRASTRUCTURE

Bridgecard fusionne les cartes, les
comptes bancaires et les portefeuilles
finfech d’'un utilisateur en une seule
carte et une application, permettant aux
utilisateurs d'effectuer des fransactions
en ligne, de payer des factures et de
retirer de n'importe quel compte lié.

CURACEL (NIGERIA)
INSURTECH/ IA

Curacel, avec son infrastructure
alimentée par [lA, révolufionne le
paysage de lassurance. Ses API

avancees facilitent I'intégration sans faille
pour les assureurs avec des réseaux de
distribution numérique, améliorant leur
capacité a gérer les réclamations avec

TRUZO (AFRIQUE DU SUD) :
SERVICES D’ENTIERCEMENT

Solution de dépdt numeérique qui cree la
confiance entre étrangers lors de I'achat
et de la vente de biens ou de services en
ligne. Truzo sécurise les fonds et réegule
les fransactions entfre les parties, avec
des processus rigoureux de verification
et de conformité
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BonPayeur  [fjwe

Votre témoin privilégié

Q LEADWAY
Assurance

BonPayeur,
I'application

touten i

BonPayeur vous permet de:

@ Formaliser vos reconnaissances de dettes
@ Payer votre loyer avec votre téléphone.
@ Avoir une prise en charge en cas de sinistre

® Noter les utilisateurs et vérifier leur honora-
bilité avant chaque transaction

Q) 0715303944 @ contact@bonpayeur.com & www.bonpayeur.com
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SURENAND FLAN

Manager Solution Innovation et Communication

BONPAYEUR :
LCAPPLICATION QUI VIENT
REVOLUTIONNER LA
GESTION LOCATIVE ET LA
RECONNAISSANCE DE
DETTE EN COTE D’IVOI RE

onPayeur est un produit de Khaoka,
une sfartup ivoirienne.  Lapplication
vise a fransformer la gestion locative
et la reconnaissance de dette en Cote
d’'lvoire grace a une application web et
mobile. Cette plateforme a été inspirée
par les expériences personnelles et les
deéfis auxquels de nombreux Ivoiriens sont confrontés
quotidiennement. Dans cette inferview, nous explorons
l'origine de BonPayeur, ses fonctionnalités, ses avantages
et les defis auxquels elle fait face.
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NOUS Pouvez-vous nous parler

. de l'inspiration derriere la

PERMEI IUNS A création de BonPayeur et
TRA‘IERS NUTRE comment est née l'idée ?
BonPayeur est le fruit des expériences

gue nous avons vecues et nous en

sommes convaincus, la grande majorité

des Ivoiriens. Nous avons observé ou

DE FORMALISER peut-&tre été victime de la mauvaise
foi des personnes avec qui nous

DE A RD DE contractualisons. Dans le domaine
de I'immobilier par exemple, en tant

que proprietaire ou gestionnaire de

RECUNNAISSANCE biens immobiliers, nous avons parfois

fait face a des locataires qui cumulent
DE DET.I-E des arriérés de loyers. lls décident
de ne pas solder leurs arriérés et se
tournent vers d’autres propriétaires
ou gestionnaires de biens immobiliers
) © 0000600000000 en faisant croire gu’ils sont solvables.
Dans la vie courante, nous avons déja
eu a répondre a des sollicitations de
proches en leurs prétant de l'argent.
Ces coups de pouce accordés a nos
proches donnent parfois lieu a des
querelles parce que les débiteurs
décident parfois volontairement de
faire trainer les remboursements en
se disant ‘ca nira pas quelque part’
ou ‘Cest a cause de 5,000 frs tu me
poursuis .... Partant de ce vécu, nous
avons décidé d’'apporter une réponse
en proposant une solution qui viendra
réduire considérablement le non-
respect des engagements.
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Comment BonPayeur
simplifie la gestion
locative pour les
propriétaires et les
gestionnaires de biens
immobiliers ?

A Taide d'une application web et
mobile, BonPayeur permet a ceux-
ci, en quelques clics, de générer un
contrat de bail en version électronique,
disponible dans leurs espaces. En
outre, quelgques jours avant chaque
échéance de paiement de loyer, le
systeme envoie des alertes au locataire,
lui rappelant ses obligations. A la date
d'échéance, le locataire paie son loyer
avec lapplication BonPayeur via les
moyens de paiements fraditionnels.
A ce jour, nous avons Wave de
disponible et Orange Money en cours
d’'implémentation dans l'application.
A court terme, nous aurons foute la
panoplie des moyens de paiements
dont les paiements par carte bancaire.
Apres paiement de l'échéance de loyer,
le systéme génere automatiquement
une quiftance qui reste disponible
dans l'espace personnel du
locataire. BonPayeur permet donc
aux proprietaires, gestionnaires de
biens de disposer d'un outil qui leur
permettra de cenftraliser leurs gestions
via un espace personnel. Par ailleurs,
pour le compte de notre produit
BonPayeur, nous avons conclu un
partenariat strategique avec Leadway

Assurance. Cette collaboration utile
dans le domaine immobilier permettra
aux locataires, en cas de sinistre, de
voir leur loyer garanti aux propriétaires
sur une période pouvant aller de 6 312
mois.

#30 - Mai 3




Quels sont les

avantages de ['utilisation
de BonPayeur par
rapport aux methodes
traditionnelles de gestion
locative ?

Ouftre les avantages énoncés plus hauf,
BonPayeur cest aussi un systeme de
notation. Il va permettre de se faire une
idée de I'honorabilité des personnes
avec qui nous confractualisons. Dans
le cadre de la gestion immobiliere,

le locataire dispose au départ d’'un
capital de 5 points. A la fin de chaque
échéance de paiement, s'il paie son
loyer a bonne dafe, son capital de
point demeure inchange. En cas de
refard ou de non-paiement du loyer,
sa note commence a se degrader et
ledit locataire est considéré comme
un mauvais payeur. A terme, il sera
possible pour le proprietaire ou le
gestionnaire de bien, de faire une
vérification sur les futurs candidats a
la prochaine location, en consultant
la base de données BonPayeur pour
connaifre les antécédents du potentiel
locataire : dans le passe, a-t-il paye
régulierement son loyer 7 A-t-il des
detftes de loyer ailleurs ? BonPayeur
devient par conséquent un outil d'aide
a la décision pour les propriétaires,
gestionnaires de biens et tout utilisateur
de l'application.

Quels sont les principaux
défis auxquels BonPayeur
fait face dans la gestion
locative ?

Le principal défi pour nous, cest de
fédérer les propriétaires, gestionnaires
de biens et tout le monde autour de
BonPayeur, parce que cest dabord
un oufil pour eux. Cest avec leur
CONCOUrs que NouS reussirons a creer
cette grande base de données qui leur
sera ufile dans leur prise de décision
quotidienne.

- Mai 2024



Comment BonPayeur
fait face a la gestion des
reconnaissances de dette ?

Lorsque les deux parfies se mettent
d’accord sur le montant de la somme
a emprunter, nous leur permettons a
fravers notre application mobile de
formaliser cet accord qui se matérialise
par :
- La mise en place
reconnaissance de
électronique

La mise en place d’'un échéancier le
cas écheant
La mise en
dynamique
La mise en place d’'une sanction
positive ou négative a la fin de
chaque transaction (notation)

d’'une
dette

place d'un suivi

Utilisant le méme principe dans le cadre
de la gestion locative, il sera possible
pour aux utilisateurs de consulter le
profil des personnes sollicitant un
coup de pouce afin de s'assurer de

I'honorabilité des ceux-ci.

Quels sont les prochains
développements ou
projets a venir pour
BonPayeur ?

Dans le souci constant d'apporter
des solutions a notre quotidien,
nous avons deéja identifie certaines
fonctionnalités qui seront disponibles
dans les prochains developpements
de BonPayeur. A tres vite sur votre
application BonPayeur.

LA
GCOLLABORATION
AVEG LEADWAY

ASSURANCE
GARANTIT LES
LOYERS EN CAS DE
SINISTRE
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INNOVATION

\NURAT MONET

Lauréate du prix «Coup de cceur Digital Energy»
lors du Challenge App Afrique 2024: Innover pour
une Afrique durable

LAVENIR DE LECONOMIE
CIRCULAIRE EN AFRIQUE
EST TRES PROMETTEUR,
NOTAMMENT EN RAISON
DE LA JEUNESSE DE SA
POPULATION ET DE SON
POTENTIEL D’INNOVATION

00000000000






ora Monnet est

une Rudologie

spécialisee

en Economie

Circulaire

avec / ans
dexpérience dans ce
domaine. Titulaire d’un
Master 2 en Management
et Ingenierie des dechets
en economie circulaire, elle
a commence sa carriere
dans un bureau défudes
parisien spéecialise dans la
collecte des dechets et
la propreté urbaine. Elle
poursuit sa carriere en Cote
d’Ivoire ou elle se consacre
au developpement de
I'economie circulaire, tant au
niveau municipal que national.

C'est alors quelle participe

a plusieurs études
strategiques et accompagne
de nombreux acteurs du
secteur prive et de la societe
civile dans le domaine de
I'economie circulaire.

Elle a fonde un cabinet

de formation en gestion
des dechets Africa Waste
consulting en 2020, a
commenceé a former en
langue local en 2024, c'est
ainsi que l'idée davoir un
produit spécialement dedié
a la formation en langues
locales utilisant le digital lui




est apparu comme une évidence
et un besoin surtout en dehors cE PRIX A NUN

des grandes villes ivoiriennes. Le

projet propose des formations en SEULEMENT
biocharbon, biogaz, et installation

de maintenance de panneaux -
RENFORGE MA
Ses domaines dexpertise —

incluent la collecte et [analyse VISIBILITE M AIS
de données, la communication, -
le developpement de réseaux, A AUSSI A'ITIRE
le partage de connaissances et

le renforcement des capacités y A

en economie circulaire, le L INTERET DE

dimensionnement des services

de collecte, la cartographie. PARTEN AIRES
Aujourd’hui, Nora fravaille a

accompagner 18 pays dAfrique

francophone dans la promotion de PUTENTIELS ET
I'economie circulaire en tant que

coordinatrice régionale Afrique DE B AI LLEURS
francophone pour la fondation

African Circular Economy Network. DE FUNDS

De plus, elle est membre bénévole

du chapitre ivoirien du reseau ACEN

et membre du board de Ivoirian

Woman of circularity. Elle a éte 0060006006000 06 (
lauréate du prix «Coup de cceur

Digital Energy» lors du Challenge

App Afrique 2024.

Dans cet entretien, elle nous

parle de son engagement dans

la promotion des langues locales,
de son projet novateur Greenkd,
et des defis quelle rencontre
dans la sensibilisation a 'économie
circulaire sur le continent.

#30 - Mai 2024



Pourquoi avez-vous décidé
de vous lancer dans la
formation en langues
locales et comment ce
projet s’integre-t-il dans
votre vision de promouvoir
I’économie

nos habitudes, notamment en matiere
de consommation énergetique. La
déforestation est un probleme majeur,
exacerbeé par ['utilisation du bois comme
source d'énergie principale. Il est donc
crucial de trouver des alternatives
durables et de developper des
compéetences dans ces domaines.

Je crois que

ry

. . y pour encourager
circulaire ? L IDEE EST DE une veéritable
Nous avons decide transformation
de lancer des comporfementale
formations en RENDRE LA en prenant
langues locales en compte la
pour plusieurs resistance aux

raisons. D'abord, en
Cote d'lvoire, bien
gue Nous soyons un
pays francophone,
seulement S4%
de la population
parle couramment
le francais selon
I"Organisation
infernationale  de
la  Francophonie.
De plus, selon
l"UNESC O,
environ 49% de
la population
ne maitrise pas
I'alphabet. Ces
statistiques
montrent
clairement que la
langue peut étre un
obstacle majeur a
la  communication
et 4 l'education, surfout dans les zones
rurales.

Dans le contexte des changements
climatiques et de la nécessité urgente

de réduire les émissions de gaz a effet
de serre, il est impératif de modifier

FORMATION SUR
LES ENERGIES
VERTES PLUS

ACGESSIBLE ET

PERTINENTE POUR
LES POPULATIONS
DIVERSES DU
CONTINENT

changements, il
est essentiel que
le développement
de compeétences
se fasse dans la
langue maternelle
des apprenants.
Cette démarche
est d'autant plus
essentielle que les
populations rurales
sont souvent les
plus toucheées par
les impacts des
pratiques non
durables, mais
également les
moins informees
et formeées sur

les solutions
alternatives
disponibles.

En utilisant des
langues locales pour la formation, nous
brisons les barrieres linguistiques et la
rendons accessible a fous, ce qui est
crucial pour une transformation inclusive
et un développement economique.

En somme, en alignant nos programmes
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de formation avec les besoins
linguistiques et culturels spécifiques des
communauteés locales, nous renforcons
non seulement leur capacité a conftribuer
a une économie circulaire, mais
également a créer un modele durable de
développement qui peut étre répliquée a
travers d'autres régions d’Afrique.

Par consequent, mon engagement dans
la formation en langues locales est un
pilier central de notre stratégie pour
promouvoir 'économie circulaire. Il s'agit
d’une approche qui respecte la diversité
culturelle et linguistique de notre pays

et qui reconnait que le développement
durable doit étre accessible & fous pour
étre véritablement efficace.

Pouvez-vous nous en

dire plus sur votre projet
GreenEd et comment il
contribue a I'innovation dans
le domaine de I’énergie verte
en Afrique ?

GreenEd est une application mobile

de formation qui vise a déemocratiser
l'acces a la compétence sur les énergies
vertes en Cote d’lvoire. En utilisant des
tfechnologies numériques pour offrir

des cours interactifs, des futoriels

vidéo, et des jeux en langues locales,
Greenkd innove dans la maniere d’offrir
des competences aux communautes

sur les énergies vertes. Cette approche
permet non seulement de surmonter les
défis de l'analphabétisme, mais aussi de
stimuler une adoption plus large des
fechnologies vertes a fravers le continent.

Quels sont les principaux
défis auxquels vous avez été

confrontée dans votre travail
de promotion de I’économie
circulaire en Afrique ?

En tant que coordinatrice régionale
Afrique francophone pour la fondation
African Circular Economy Network, mes
priorités et objectifs a moyen terme
sont centrés sur la sensibilisation et

le soutien des pays de la région dans
I'elaboration de leurs feuilles de route
nationales pour I'économie circulaire.
Actuellement, nous accompagnons

S pays africain dans ce processus,

mais notre objectif est d'étendre cette
initiative a fous les gouvernements
francophones. Nous voulons souligner
I'importance d’avoir une vision nationale
claire et des plans d’action sfructures
pour faciliter une transition efficace vers
I'economie circulaire. Cela implique non
seulement de promouvoir les principes
de I'économie circulaire, mais aussi de
collaborer éfroitement avec les acteurs
gouvernementaux pour développer des
stratégies qui integrent les spécificites
locales et maximisent les impacts socio-
économiques et environnementaux
positifs. De ce fait, le développement
de compétences est un facteur clé de la
fransition vers 'économie circulaire.

En tant que spécialiste en économie
circulaire depuis 2018, le defi principal
auquel je suis confrontée est de
sensibiliser les personnes au concept
et de les encourager a expérimenter
des modeles simples pour en constater
I'impact. En effet, il y a souvent une forte
réticence au changement, principalement
due a un manque d'information et

de sensibilisation. Les gens hésitent

a faire des efforts pour reduire leur
impact environnemental négatif, car ils
ne percoivent pas toujours I'idée des
avantages economiques a long terme et
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privilegient les bénefices immediats et
directs

Comment voyez-vous |'avenir
de I’économie circulaire en
Afrique et quel réle pensez-
vous que les technologies
numériques joueront dans
son développement ?

Lavenir de I'économie circulaire en
Afrique est fres prometteur, nofamment
en raison de la jeunesse de sa population
et de son potentiel d’'innovation. Je

VOIS une progression rapide vers

des pratiques plus durables, avec

des économies qui infegrent de plus

en plus les principes de réduction,

de reutilisation et de recyclage des
ressources. Cette fransformation sera
essentielle pour repondre aux défis
environnementaux et economiques
spécifiques du contfinent, comme la
gestion des déchets ef la sécurité
alimentaire.

Les technologies numériques joueront

un réle crucial dans ce développement.
Elles offrent des outils puissants

pour optimiser les chaines de valeur,
améliorer la tracabilité des ressources,

et faciliter 'échange d’'informations

entre les différents acteurs de

I'économie circulaire. Par exemple, les
plateformes de données peuvent aider

a cartographier les flux de matériaux et

a identifier les opportunités de synergie
entre entreprises. Les applications
mobiles et les innovations dans les
finfech peuvent également permettre aux
petites entreprises et aux consommateurs
d’acceéder plus facilement a des marches
circulaires, ameéliorant ainsi la participation
locale et l'efficacité économique.

En outre, l'intelligence artificielle et
I'analyse de données peuvent aider a
prévoir les tendances de consommation
et a adapter les processus de
production en consequence, minimisant
ainsi les déchets et maximisant 'utilisation
des ressources. Ces technologies, en
facilitant une meilleure compréhension
et gestion des cycles de vie des
produits, permettront aux pays africains
de faire des bonds significatifs vers une
économie plus circulaire et résiliente.

Quels sont vos projets futurs
et ambitions personnelles
dans le domaine de
I’économie circulaire et de
I'innovation en Afrique ?

Mes projets futurs et ambitions
personnelles dans le domaine de
I'eéconomie circulaire et de I'innovation
en Afrique sont axeés sur I'expansion et
l'approfondissement de I'impact de nos
initiatives existantes, fout en explorant
de nouvelles avenues pour accroitre la
durabilité. A fravers le projet GreenEd,
par exemple, jenvisage d'élargir notre
portée en developpant du contenu
accessible hors ligne. Cette initiative est
particulierement cruciale pour atteindre
les communautés rurales et isolées ou
l'acces a Internet est limité, permettant
ainsi une plus grande inclusivité dans
I'education a I'environnement et aux
énergies renouvelables.

De plus, nous prévoyons d'integrer
plusieurs langues locales dans le contenu
de GreenEd, non seulement pour couvrir
une plus grande partie de la population
ivoirienne, mais aussi pour etendre notre
infervention a d'autres pays africains.
L'idée est de rendre la formation sur

les énergies vertes plus accessible et
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pertinente pour les populations diverses
du continent, en prenant en compte les
spécificités linguistiques et culturelles de
chague region.

En paralléle, jambitionne de collaborer
avec des partenaires fechnologiques
pour développer des solutions
innovantes qui peuvent soutenir la mise
en ceuvre de I'économie circulaire a une
échelle plus large. Cela pourrait inclure
le développement de plateformes
numeriques pour faciliter le recyclage
des ressources ou des applications

qui encouragent la consommation
responsable et le partage de ressources.

Félicitations pour avoir
remporté le prix «Coup de
ceceur Digital Energy» avec
votre projet GreenEd lors

du Challenge App Afrique
2024 ! Pouvez-vous nous
en dire plus sur ce projet
et comment il contribue a
promouvoir I’énergie verte
en Afrique ?

Merci beaucoup | Greenkd est un projet
passionnant qui vise a fransformer la
maniere dont les communautés rurales
en Afrique accedent a I'éducation sur
les énergies renouvelables et la gestion
environnementale. L'idée est née de la
constatation que, malgré l'abondance
de ressources renouvelables comme le
soleil et le vent, l'acces a des informations
de qualité sur la facon d'exploiter ces
ressources reste limité, surtfout dans les
zones rurales ou l'analphabétisme et les
barrieres linguistiques peuvent étre des
obstacles majeurs.

Remporter ce prix lors du Challenge




en Afrique ?

Lobtention de ce prix prevoit un
accompagnement octroye par le
programme Digital Energy Facilities

de I'Union européenne. || marque un
tournant significatif pour Greenkd, non
seulement en termes de reconnaissance
mais également en termes de ressources;
en effet, cet appui vient renforcer nos
capacités a développer et a déployer
l'application mobile de maniéere plus
efficace. Grace a 'accompagnement
fourni, qui englobe un support technique
et strategique, nous serons en mesure
d'optimiser notre plateforme pour quelle
reponde mieux aux besoins specifiques
des uftilisateurs en Afrique, en particulier
dans les communautés rurales ou l'acces
a la technologie est souvent limité; cette
assistance est cruciale, car elle nous
permettra de peaufiner nos stratégies
d'engagement utilisateur et d’interaction
avec le marché. La subvention recue,
quant a elle, jouera un réle crucial

App Afrique 2024 a été une formidable dans I'élargissement de notre impact
reconnaissance qui valide I'importance. sur le ferrain: elle facilitera I'entrée de
Ce prix a non seulement renforce ma GreenkEd sur le marché en réduisant les
visibilité mais a aussi aftire l'intérét de obstacles financiers souvent rencontres
partenaires potentiels et de bailleurs par les startups technologiques dans
de fonds, ce qui est crucial pour le les économies en développement et en
développement et la durabilite du nous permettant de metftre en ceuvre
projet. Avec cet appui renforce, nous des campagnes de sensibilisation et
envisageons de développer davantage d'‘éducation environnementale plus
l'application, d'élargir notre portee a étendues et plus efficaces. En somme,
plus de communautés et de continuer ce prix est non seulement un gage
a innover dans les solufions que nous de confiance dans la viabilite de
Proposons. notre projet mais il constitue aussi un
catalyseur qui acceélere notfre mission de
Quel impac’r pensez-vous promouvoir des solutions d'énergie verte,
. en harmonie avec les aspirations de
qge Ce prix aura sur le développement durable de la réegion.
développement de GreenEd
et sur votre travail dans le Comment envisagez-

domaine de I’énergie verte  vous d’utiliser cette
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reconnaissance pour
renforcer votre engagement
en faveur de I'innovation et de
la durabilité environnementale
en Afrique ?

Nous profiterons de cette
reconnaissance pour accroitre notre
communication ciblées. Cela inclura des
articles de presse, des participations

a des conférences environnementales,
et une présence active sur les

réseaux sociaux. Chaque inferaction
sera l'occasion de meftre en avant

notre engagement pour les énergies
renouvelables et 'économie circulaire,
aftirant ainsi I'attention du public, des
medias, et d'éventuels investisseurs ou
partenaires.

Lobjectif est également de créer et

de renforcer une communauté de
pratficiens, d'utilisateurs, d'entrepreneurs,
et de passionnés de durabilité. Nous
organiserons des webinaires, des ateliers
et des forums de discussion pour
faciliter le partage de connaissances

et d'expériences, et pour encourager

le networking enfre memlbres de la
communauté. Ces inferactions aideront a
solidifier une base de soutien engagée,
essentielle pour le succes a long terme
de nos initiatives.

Cette reconnaissance nous ouvre des
portes pour former des partenariats
stratégiques avec des institutions, des
entreprises, et des ONG qui partagent
nos valeurs. Ces collaborations
permettront d'eéchanger des ressources,
de co-créer des contenus, ef de
multiplier les initiatives en faveur de
I'eéconomie circulaire et des énergies
renouvelables. Chaque partenariat sera
une pierre de plus a I'edifice de notre

mission.

En somme, ce prix «Coup de coeur
Digital Energy» nest pas seulement une
reconnaissance de notre travail jusqu’ici;
c'est un levier puissant qui va catalyser
notre impact, renforcer notre notoriete
et solidifier une communauté engagee
autour de la transition énergétique et de
I'economie circulaire en Afrique.

GREENED EST
UNE APPLIGATION
MOBILE DE
FORMATION
_QUIVISE A
DEMOCRATISER
LACGES A LA
COMPETENCE SUR
LES ENERGIES
VERTES EN GOTE
D'IVOIRE
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PORTRAIT

JUNIUS G. GROVES

LE 1** FERMIER NOIR
LE PLUS RICHE DES
ETATS-UNIS

P13



Né esclave le 12 avril 1859 dans le comte
de Green, Kentfucky, Junius G. Groves est
devenu l'un des hommes afro-ameéricains
les plus prospeéeres du debut du XXe siecle.
Autodidacte, fermier accompli, propriétaire
ferrien et enfrepreneur, Groves a surmonfée
d'innombrables olbstacles pour batir une
fortune impressionnante. Ses parents, Martin
Groves et Mary Anderson Groves, lont vu
naifre dans des conditions de servitude,
mais deux décennies plus fard, aprés avoir
gte libére, I ne possedait que quatre-
vingf-dix centimes lorsqu'il a entrepris son
voyage vers lest du Kansas, dans le cadre
du mouvement Exoduster des ex-esclaves
du Sud.

Groves a commence par pratiquer le
méetayage pres d’Edwardsville, Kansas. En
1880, il a épouse Matilda E. Stewart de Kansas
City, Missouri, et quelques annees plus tard,
ils ont commencé a acheter leurs propres
ferres. Le succes de Groves repose en
grande partie sur ses quaranfe-six annees
de dévouement a la science de l'agriculture.
En 1902, il a été couronné «Roi de la Pomme
de Terre du Monde» pour avoir culfive le plus
grand nombre de boisseaux de pommes de
ferre par acre.

Outre la production de pommes de terre,
Groves sest lancé dans I'achat et l'expédition
de fruits et légumes a travers les Etats-Unis,
le Mexique et le Canada. La famille possedait
également un magasin de marchandises
générales a Edwardsville, des actions dans
des mines en Territoire Indien et au Mexique,
des parts dans des banques du Kansas et
une participation majoritaire dans la Kansas
City Casket and Embalming Company.

Junius Groves a cofonde la State Negro
Business League et en est devenu le
Président. Il a également fondé la Pleasant
Hill Baptist Church Society en 1886. En 1890,
il a eté élu secrétaire de la Kaw Valley Potato
Association et en 1910, vice-président de la
Sunflower State Agricultural Association, co-
fondant ces organisations respectivement.

Groves a depasse la parité financiere avec la
plupart des Blancs de son époque au Kansas
et a combattu le racisme par l'exemple,
offrant des opportunités économiques a
des fravailleurs noirs et blancs, en mettant
particulierement 'accent sur |élévation de
sa race. Pendant la saison agricole infense,
il employait jusqua cinquante ouvriers,
majoritairement noirs. Il a fonde Groves
Center, une communauté afro-ameéricaine
pres d’Edwardsville, au déebut des années
1900, et a méme établi un ferrain de golf pour
les Afro-Ameéricains, peut-&tre le premier
aux Etats-Unis.

Junius Groves éftait 'un des Afro-Américains
les plus riches du pays au début du XXe
siecle. En 1904, sa forfune était estimee a
80 000 dollars et a 300 000 dollars en
1915. La demeure familiale, un manoir de
22 pieces en brique, équipé de lumieres
électriques, de deux télephones et deau
chaude et froide dans toutes les chambres,
était la plus grande de la region et possédait
sa propre voie ferrée. Junius Groves est
décedeé a Edwardsville en 1925. En 2007 ses
descendants, le musee de la colonie Votaw
et la ville d’Edwardsville l'ont honore, et il a
étfe infronisé au Hall of Fame du Bruce W.
Watkins Cultural Heritage Center a Kansas
City, Missouri.

#30 - Mai 2024



LA ROUTINE
MATINALE
DES LEADERS
INSPIRANTS

/

UN SECRET DE
PRODUCTIVITE

La fagon dont vous commencez
votre journée peutavoirunimpact
significatif sur votre productivité
et votre bien-étre. Les leaders
et les entrepreneurs les plus
accomplis le savent bien et
adoptent des routines matinales
rigoureusement planifiées pour
maximiser leur potentiel. Voici
un apergu de ce que les routines
matinales de certains des leaders
les plus inspirants ont en commun
et comment vous pouvez,les
intégrer dans votre propre vie

d




1. REVEIL MATINAL

De nombreux leaders, comme Tim Cook,
PDG d’Apple, et Howard Schultz, ancien PDG
de Starbucks, se levent bien avant l'aube,
souvent entre 4h et 5h du matin. Ce moment
de franquillité avant que le monde ne se
réveille leur permet de se concentrer sur leurs
priorités sans distraction.

Conseil :Essayez de vous réveiller une heure
plus t6t que d’habitude pour avoir du temps
pour vous avant que les obligations de la
journée ne commencent.

2. ACTIVITE PHYSIQUE

_Lexercice physique est un éléement clé de
" la routine matinale de nombreux leaders.
Barack Obama commence sa journée avec
une séance de cardio et de musculation.
'exercice aide a augmenter les niveaux
d’énergie, a améliorer 'humeur et a préparer
I'esprit pour les défis de la journée.

Conseil : Intégrez au moins 30 minutes
d’exercice dans votre routine matinale, que
ce soit du yoga, une séance de gym ou une
simple promenade.

3. MEDITATION ET MINDFULNESS

La meditation est une pratique courante
chez les leaders comme Oprah Winfrey et
Jeff Weiner, PDG de LinkedIn. La méditation
matinale aide a clarifier l'esprit, a réduire le
stress et a améliorer la concentratfion.

Conseil : Consacrez 10 a 15 minutes chaque
matin & la méditation ou a des exercices de
respiration pour commencer la journée avec
un esprit calme et concentré.

4. LECTURE ET APPRENTISSAGE

Beaucoup de leaders profitent de leur
matinee pour lire et apprendre. Bill Gates lit
environ S0 livres par an et consacre du temps
chaque matin a l'apprentissage. Cela permet
de stimuler l'esprit et de rester informé des
derniéres tendances et idées.

Conseil :Réservez 20 a 30 minutes chaque
matin pour lire un livre, des articles ou des
actualités qui enrichissent vos connaissances.

5. PLANIFICATION DE LA JOURNEE

Tony Robbins commence sa journée en
planifiant ses objectifs et ses taches. Prendre
le temps de définir les priorités et de structurer
la journée permet de rester organisé et
concentré.

Conseil :Utilisez un journal ou une application
de planification pour noter vos tdches et
objectifs quotidiens chaque matin.

6. PETIT-DEJEUNER SAIN

Un petit-dejeuner nutritif est essentiel pour
fournir 'énergie nécessaire pour la journee.
Arianna Huffington, fondatrice du Huffington
Post, insiste sur un petit-déjeuner riche en
proféines et en fibres pour bien démarrer la
journée.

Conseil :Préparez un petit-déjeuner équilibré
incluant des protéines, des fibres et des
fruits pour maintenir votre énergie et votre
concentration.

7. AFFIRMATIONS POSITIVES

Les affirmations positives et la visualisation
font partie des routines matinales de leaders
comme Jack Canfield. Ces pratiques aident
a renforcer la confilance en soi et a préparer
I'esprit pour le succes.

Conseil :Chaque matin, prenez quelques
minutes pour vous répéter des affirmations
positives et visualiser vos réussites.

Adopter une roufine matinale inspirée par
les leaders peut fransformer vofre journée
et, par extension, votre vie. En vous réveillant
t&t, en faisant de l'exercice, en méditant, en
apprenant, en planifiant votre journée, en
mangeant sainement et en pratiquant des
affirmations positives, vous pouvez améliorer
votre productivité, votre bien-étre et votre
réussite.

Essayez d’incorporer ces éléments dans votre
routine matinale et observez comment ils
peuvent améliorer votre quotidien. Apres tout,
comme le dit le proverbe : «L'avenir appartient
a ceux qui se levent t6t».
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LAfrique subsaharienne est au coeur d’une révolution
numerigue marquée par une adoption massive
des smartfphones et une croissance rapide des
connexions mobiles. Cet artficle examine I'utilisation
des smartphones dans la réegion en 2024 et son
impact sur I'environnement technologique, avec un
accent particulier sur les opportunités et les defis
pour les startups.

LECONOMIE DU MOBILE EN AFRIQUE

SUBSAHARIENNE EN 2024

LAfrique subsaharienne compte actuellement plus
de 1,2 milliard de connexions de smarfphones, un
chiffre qui devrait encore augmenter d’ici 2030.
Aujourd’hui, les smartphones représentent 88 %
du nombre tofal de connexions dans la region,
légerement en dessous de la moyenne mondiale
de 92 %.

Par ailleurs, la 5SG progresse rapidement, avec
des lancements commerciaux dans 15 pays et une
aftribution accrue de frequences. Cetfte expansion
est essentielle pour soutenir laugmentation de la
demande en services mobiles avancés.

IMPACT SUR PENVIRONNEMENT TECH

La croissance rapide des abonnements mobiles
en Afrique subsaharienne offre de nombreuses
opportunités pour améliorer la vie des populations
locales. Cependant, il est crucial de considérer
I'impact environnemental de cetfte expansion :

Consommation d'énergie: L'extension
des infrasfructures de télecommunication
entraine une augmentation significative de la
consommation d'énergie, posant des défis en
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tfermes de durabilité.

- Gestiondesdéchetsélectroniques
. La prolifération des smartphones
peut genérer davantage de
déchets  électroniques.  Cela
nécessite la mise en place de
solutions efficaces de recyclage
et de gestion des dechets.

- Emissions de carbone : La
fabrication, la distribution et
I'utilisation  des  smartphones
contribuent aux eémissions de
carpbone. Les startups doivent

chercher des moyens de reduire

leur empreinte carbone pour
soutenir  un  développement
durable.

OPPORTUNITES POUR LES

STARTUPS

L'essor des smartphones ouvre de
vastes horizons pour les startfups en
Afrique subbsaharienne. Voici quelques
domaines clés ou les entrepreneurs
peuvent se positionner :

- Services mobiles: Les besoins
en applications, en paiements
mobiles et en services de santé
sont en constante augmentation.
Les startups peuvent développer
des solufions innovantes pour
repondre a ces besoins.

- Technologies émergentes: La

5G et I'Internet des objets (loT)
offrent de nouvelles perspectives
dans des secteurs fels que la
santé, l'agriculture, la logistique et
I'éducation. Les startups peuvent
exploiter ces technologies
pour créer des  solufions
révolutionnaires.

+ Impact social et économique
Les services mobiles peuvent
améliorer l'accés a linformation,
aux services financiers et aux
soins de sante, contribuant ainsi
a la réduction de la pauvrete et a
la promotion du développement
economique.

L'utilisation croissante des
smartphonesenAfriquesubsaharienne
en 2024 représente une formidable
opportunité pour les starfups de
la région. Toutefois, pour reéussir, il
est crucial de trouver un équilibre
entre la croissance économique et
la durabilité environnementale. En

capitalisant sur les fechnologies
mobiles ef en innovant dans des
domaines critiques, les startups

peuvent jouer un réle central dans
le deéveloppement de |'économie
numeérique en Afrique subsaharienne.

Pouren savoir plus surles opportunités
spécifiqgues dans votre domaine
d'activité, restez abonné a StartUp
Medias pour des mises a jour et des
analyses approfondies.
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Les start-ups en Afrique

Restez a la pointe des derniéres
tendances en matiére d'innovation O
et d'entrepreneuriat en Afrique \

Rejoignez-nous sur Telegram




RAPPORT SUR
LE FINANCEMENT DES
START-UPS EN AFRIQUE :
ANALYSE GEOGRAPHIQUE
ET TENDANCES

Méme si les derniéres nouvelles en matiére de financement de
start-up sur le continent africain ne sont peut-étre pas des plus
encourageantes, il est essentiel de prendre du recul et d’analyser

les tendances géographiques des transactions. Ce rapport se base
sur prés de 15 milliards de dollars de fransactions enregistrées dans
notfre base de données depuis 2019, et met en lumiére les dynamiques
régionales du financement des start-ups en Afrique.

STARTU
FUNDING

»

LT e T T e




LES «BIG FOUR» DOMINENT
TOUJOURS LE FINANCEMENT DES
START-UPS

Le premier constat frappant est le poids
relatif des «Big Four» : le Nigeria, le
Kenya, I'Afrique du Sud et I'Egypte. Ces
quatre pays ont aftiré 84 % de tous les
financements de start-up en Afrique
depuis 2019

1. Nigeria

Part des financements : 30 % du toftal.
Le Nigeria héberge egalement 25 % de
foutes les enfreprises ayant levé plus
de 1 million de dollars depuis 2019,

2. Kenya

Position : Deuxieme apres le Nigeria en
fermes de financements recus.

Le Kenya suit de pres I'Afrique du Sud
en nombre de start-ups ayant levé plus
de 1 million de dollars.

3. 3. Afrique du Sud

Position : Troisieme en tfermes de
financements recus.

Devance légerement le Kenya en
nombre de start-ups ayant levé plus
de 1 million de dollars.

4. 4. Egypte

Position : Quatrieme.

LEgypte reste un acteur majeur mais a
aftiré moins de financements que les
frois premiers.

FINALISTES : SENEGAL ET GHANA

Les deux finalistes les plus proches des
«Big Four» sont le Sénégal ef le Ghana.
Toutefois, ils ont réclamé pres de six fois
moins de financements que 'Egypte
depuis 2019

1. Ghana

Avantages : Position plus forte que le
Sénegal a long ferme.

Nombre de start-ups ayant leve plus
de 1 million de dollars : Pres de trois
fois plus qu'au Sénegal.

Start-ups ayant levé plus de 10 millions
de dollars : 13.

2. Sénégal

Spécificité : 76 % de fous les
financements de start-up depuis 2019
ont été réservés a Wave.

Start-ups ayant levé plus de 10 millions
de dollars : 4.

AUTRES MARCHES PROMETTEURS

Les marchés ou les start-ups ont levé plus
de 100 millions de dollars depuis 2019, a
I'exception de la RDC, sont principalement
situés en Afrique de I'Est et du Nord.

1. Afrique de I'Est
- Pays notables : Tanzanie, Ouganda.

2. Afrique du Nord
Pays notables : Algérie, Tunisie.

Les «Big Four» (Nigeria, Kenya, Afrique

du Sud et Egypte) dominent clairement

le paysage du financement des start-

ups en Afrique, attirant la majorité des
investissements. Cependant, des marchés
comme le Ghana et le Sénegal montrent
des signes prometteurs et pourraient
rivaliser avec les «Big Four» a long ferme.
Les autres regions, notamment en Afrique
de I'Est et du Nord, contfinuent également
de progresser, demontrant la diversité et
le potentiel de I'écosysteme des start-ups
en Afrique.

En surveillant ces tendances, les
investisseurs et les acteurs de
I'écosysteme peuvent identifier de
nouvelles opportunités et soutenir
I'innovation sur tout le continent.
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QUELLES DIFFERENCES
ENTRE LE CREDIT ET
LE PRET POUR LES
ENTREPRISES ?
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Est-ce que vous savez quelle est la
différence entre un “prét” et un “crédit”
? Ces deux fermes désignent tous les
deux le fait demprunter de largent a
quelqu’un ou a un organisme. Mais il existe
une différence fondamentale entre ces
deux transactions financieres. En effet, un
prét peut étre octroye par une structure
financiére ou un particulier alors qu’un
crédit ne peut étre prété uniquement
par une structure financiére et non un
particulier. Mais ce n'est pas tout | Le prét
et le credit ne répondent pas au méme
besoin. Généralement, lorsqu’une structure
contracte un crédit, le but est de pallier a
un déficit financier, un manque de liquidité
ou un besoin de financement immédiat.
A linverse, un prét, historiquement, est
octroyé pour augmenter le pouvoir
d’achat dans I'immédiat. Un prét peut servir
a financer des biens de consommation
fels qu’une voiture, un bien immobilier ou
encore de I'électroménager. Vous hésitez
entre un prét ou un crédit pour votre
entreprise ? On vous explique comment
choisir la meilleure solution en 2024 !

C’EST QUOI UN PRET
POUR LES ENTREPRISES ?

Un prét est un produit financier Qqui
désigne une ftransaction financiére.
Concretement une structure financiére ou
un particulier préte un montant dargent
fixe a un particulier ou a une entreprise.

Au préalable de la transaction, les deux
parties fixent le montant du prét. Le
pbeneéficiaire  emprunte de largent et
sengage a rembourser la tofalité du
montant emprunté.

Dans le cas du prét, la somme dargent

octroyée est reelle. Apres sa signature,
I'argent est viré sur le compte bancaire de
’emprunteur. Largent est disponible pour
étre dépense.

Pendant un certain tfemps, 'emprunteur est
endetté, car il doit rembourser son prét
avec des intéréts en plus. Ces intéréfs
sont calculés a partir d’'un tfaux d'inféréf,
défini dans le contrat du prét.

C’EST QUOI UN CREDIT
POUR LES ENTREPRISES ?

A linstar du prét, le crédit ne peut étre
octfroyé que par une structure financiére
telle gu’'une banque. Le montant du crédit
est |a aussi fixé par un accord entre les
deux parties : le préteur et 'emprunteur.

Pour résumer, vous pouvez contracter un
credit auprées d’'une banque, mais vous ne
pouvez pas contracter de crédit aupres
d’un particulier, par exemple un membre
de votre famille.

Contrairement au prét, la somme creditée
nest pas disponible physiquement sur
le compte bancaire de I'emprunteur. En
effet, l'argent emprunté est accessible
a travers des retraits par carte de créedit.
Lemprunteur doit donc ouvrir un nouveau
compte bancaire.

La durée de credit nest par ailleurs pas
fixe. Si I'emprunteur ne demande pas
specifiguement larrét du credit, celui-Ci
sera renouvelé a chaque terme.

Dans ce cas, on appelle ce produif
financier une ligne de crédit ouverte.
Les taux d’intéréts varient selon difféerents
facteurs tels que le montant ou encore la
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durée de remboursement du credit.

LES AVANTAGES D’UN
CREDIT ET D’UN PRET
POUR LES ENTREPRISES

Le prét et le crédit permettent a
I'entreprise d'obtfenir de la trésorerie.
Celle-ci permet a l'entreprise d'acheter
du matériel, de I'immobilier, de racheter un
fond de commerce ou encore de financer
ses stratégies d’acquisition.

Un dirigeant ayant contracte un crédit
bancaire pour son entreprise ne peut
éfre mis a I'écart du pouvoir de décision
de la sfructure. De plus, l'entreprise a
une possibilité de déduction fiscale des
inféréts pour les credits bancaires.

LES INCONVENIENTS
D’UN CREDIT ET UN PRET
BANCAIRE POUR LES
ENTREPRISES

Les inconvénients du crédit
renouvelable

Tout dabord dans le cas du crédit
renouvelable, il y a un fort risque de
surendettement. En effef, comme souligné
dans le tableau, vous devez explicitement
fermer votre ligne de credit pour arréter
de recevoir des credits. Beaucoup
dentreprises gardent leurs lignes de
crédits ouvertes par oubli ce qui peut
déboucher a de larges dettes non
souhaitees.

De plus, le crédit renouvelable améne

souvent des emprunteurs a s‘endetter
de maniere excessive en occultant
leur capacité a rembourser. Les credits
neécessitent une caution ou une garantie.
Si les mensualités et les inféréts ne sont
pas rembourses, le créancier peut saisir le
mobilier hypothéqué ou la garantie en cas
d’insolvabilité de la societe.

Les inconvénients du crédit et
du prét bancaire

Dans les cas du prét et du creédit, les
taux d’intéréts sonf élevés et peuvent
générer un déséquilibre budgétaire
et possiblement a un dépdét de bilan
si l'enfreprise ne devient pas stable
financierement.

Toujours dans les deux cas, il est difficile
d’accéder a de la trésorerie si 'entreprise
fraverse une mauvaise periode financiere.
De méme, les jeunes start-up nont pas
foujours les revenus necessaires pour
rassurer la banque.

Un prét peut étre octroyé par un particulier
ce qui rend les conditions d'emprunt plus
faciles que dans une structure financiere
ou les démarches sont souvent plus
longues et complexes.

Enfin, aussi bien prét que crédit sonf
dépendants des mouvances macro-
économiques du pays au sein duquel
ils sont proposés. En loccurrence,
nous le savons tous, 2023 annonce un
bouleversement macro-economique
non sans importance, poussant préts et
credits a fendre vers leur taux d’usure.
Une situation qui ne semble donc pas faire
bon ménage avec l'usage de prét et/ou
credit bancaire.
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MARKETING D'INFLUENCE :
COMMENT MESURER
LE ROI DE VOS
CAMPAGNES ?

Si vous menez des
campagnes de marketing
d’influence, vous avez
sirement envie de
connaitre le ROl (Return
On Investment, soit le
retfour sur investissement)

o

que générent vos N AR . 2500 45"51 ¢

efforts. Mais quels sont
les indicateurs a définir - =
? Comment mesurer ‘
concrétement 'impact
de vofre marketing
d’influence ?

La réponse dans cet
article !




QU’EST-CE QUE LE
MARKETING D’INFLUENCE ?

Pour les non-inifiés, le marketing
d’influence est une méthode de
publicité ciblée qui consiste a
développerdesrelationsprivilégiées
avec des influenceurs, et donc avec
leur public. Le marketing d’influence
peut aller de l'envoi de produits
gratuits a des créateurs de contenu,
dans l'espoir gu'ils les présentent,
a des accords plus formels, dans
lesquels les influenceurs seront
payes a la publication.
Le marketing d'influence nest pas
a confondre avec le parrainage de
célébrités, ou une personnalité est
engagee contractuellement pour
représenter une marque dans des
campagnes. Avec le marketing
d’influence, les influenceurs
opérent généralement de maniere
indépendante et creent leur
propre contenu, sur la base des
afions publicitaires d’'une
marque. Le résultat est un modele
3 e qui vous met
sommateurs
le.

DETERMINEZ VOTRE
OBJECTIF FINAL

Avant de lancer
d’influenceurs,

une campagne
VOus devez
déterminer le resultat que vous
souhaitez  obtenir. La définition
d’'un objectif final vous permet de
déterminer la maniere dont vous
allez le mesurer,

Voici les objectifs les plus courants
et les indicateurs nécessaires pour
les mesurer :

1. Augmenter la visibilité de la
marque

Vous voulez accroitre votre visibilité
? Il existe deux facons de mesurer
la notoriété de la marque apres une
campagne d’influence :

Comptabilisez le nombre de
contenus produits sur votre
marque durant la campagne.

Additionnez le nombre de
vues (impressions) de chaque
contfenu.

2. Générer des prospects

Votre but est d’'acquerir des leads ?
Comptez le nombre d’inscriptions
a votre offre ou de demandes de
devis recus durant la campagne.
Vous connaitrez le nombre de

. prospects acquis gréace a votre

marketing d'influence.



3. Obtenir des ventes directes

Les codes de réduction peuvent
vous aider & suivre les ventes
de votre campagne. Pour mieux
connaitre les résultats de chaque
influenceur, pensez a leur dédier un
code unique.

4. Passer a notoriété

supérieure
Cet objectif fait franchir une etape
supplémentaire a la notforiete de
voire marque et fait reférence a une
augmentation mesurable de votre
présence sur les réseaux sociaux ou
sur votre site web.

Les metriques a
comprennent :

- Le volume de votre communauté
Sur les réseaux sociaux ;

- Le taux d'engagement ;

«  Le volume de trafic de votre site
internet.

une

connaitre

METTEZ EN PLACE LES
ELEMENTS DE MESURE

Une fois que vous avez identifie
votre objectif final, assurez-vous
davoir les éléments de mesure
en place lors de votre campagne.
Clest réellement votre objectif qui
déterminera les indicateurs clés de

performance (KPI) que vous devrez
mesurer pour Vvous assurer du
succes de votre campagne.

Par exemple, si votre objectif est
de renforcer la notoriété de votre
margue vous partirez a la recherche
d’indicateurs tfels que le nombre
d’'impressions sur une publication
alors que si vous cherchez a obtenir
plus de ventes directes, votre
indicateur pourra étre le suivi de vos
ventes.

C'est la raison pour laguelle votre
objectif est primordial dans la
mesure du ROl de votre marketing
d’influence, et ce, pour de multiples
raisons. Voici lesquelles !

POUR LA VENTE DIRECTE

Si vous vendez des produits en
ligne et que vous voulez mesurer le
ROI de votre marketing d'influence,
donnez aux influenceurs un code
unique a mettre a la disposition de
leur communauté. Ce code leur
donnera droit a un pourcentage de
reduction sur leurs achats.

Pour plus d'efficaciteé, offrez au moins
15 & 20% de réduction.

Linfluenceur doit savoir lui-méme
utiliser le produit ou le service en
question. Faites-lui savoir que vous
lui donnerez un code de réduction,
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avant le lancement de la campagne.
Il pourra alors vous proposer un farif
approprie et écrire son message en
conseguence.

POUR CONNAITRE LES
IMPRESSIONS ET LES VUES

Pour avoir un maximum d’'exposition,
demandez aux influenceurs de
partager leur avis sur votre produit
sur leur blog (s'ils en ont un), ainsi
que sur leurs réseaux sociaux.

Prévenez-les que vous souhaitez
connaitre, par la suite, le nombre de
vues et le taux d'engagement sur
leurs articles et/ou publications sur
les réseaux sociaux.

POUR MESURER LES
CONVERSIONS

Sivous essayez de générer desleads
via votre campagne de marketing
d’influence, assurez-vous davoir
un contenu atftractif a partager, ainsi
qu’'un formulaire pour récolter les
leads.

De plus, soyez fransparent avec
les influenceurs qui collaborent
avec vous : mettez-les au courant
des objectifs de votre campagne.

lls peuvent habilement écrire un
message qui oriente leur public pour
vous aider a atteindre votre but.

FAITES LE POINT SUR VOS
DEPENSES

Dans ROV, il y a : « investissement ».
Lidee est donc de savoir si votre
investissement vous a été bénéfique.
Vous devez avoir un budget a allouer
a votre marketing d'influence et
déterminer si les résultats obtenus
sont a la hauteur de vos attentes.

Il Nexiste pas de norme universelle
ou de chiffre clé pour mesurer le
refour sur investissement d'une
campagne de marketing d'influence
et déterminer s'il est bon ou mauvais.
C'est a vous de juger et de définir,
en le comparant a d’autres formes
de marketing par exemple, s'il vous
semble intéressant.

Mais il est parfois difficile de juger
de maniere extrémement juste le
marketing d’influence, car ce nest
pas parce qu'une campagne est
officiellement “terminée” que le
contenu cesse soudainement d’'avoir
un impact ou des impressions.

Le contenu en marketing d'influence
peut continuer de vivre longtemps
apres une campagne.
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